FORMATION ARIANE

Fais décoller ta visibilité sur Linkedin!

: Copywriting & Lead
Generation



1) AIDC : Attention - Intérét - Désir - Conclusion

Objectif : C'est un framework utile pour ceux qui souhaitent
partager des connaissances et développer leur crédibilite.

Q Julien Song « 15t N
& Onvousa s doute appris qu'aux échecs chaque piéce avait une valeur en

1 pour le pion, 3 pour le fo valier, 5 pour la tour et 10 pour la

La lecture commence par un
appel direct aux lecteurs sur
la valeur des pieces aux
échecs : sujet original qui
suscite |'attention.

Le post continue avec une interruption et
et mat imparable, sa valeur est inestimable. - |e mOt ! ”l auralt-on été berné ?

Quand il s'agit de pricing, beaucoup font la méme erreur qu'aux éch:

leur prix en partant des valeurs comptables qu'ils connaissent le mie! $
colts. \

Mais la encore, I'approche par la valeur est sans doute plus judicieuse, on parle de

On comprend que le post de Julien peut
nous aider si nous avons des problemes
pour fixer nos offres de prix : Désir|

value-based prici

© Si par exemple vous vendez des glaces en supermarché, vous allez sans doute

fixer un prix proche de vos colits de production.
Mais s s vendez ces mémes glaces sur la plage en pleine saison, vous pourrez
r votre prix sans difficulté, car vous créez davantage de valeur pour vos .
clients, S Nfin, le post se termine par une
B i g B S i conclusion simple mais percutante
ensez valeur, récoltez le prix que vous méritez, restez au-dessus de la mélee

See translation

QO 170-4




1) AIDC : Attention - Intérét - Désir - Conclusion

Objectif : C'est un framework utile pour ceux qui souhaitent
partager des connaissances et développer leur crédibilite.

Vous savez olt me trouver =
re LaChapelle.club
adise &

Le post continue avec des exemples qui
/ ~ s YN
vont étre donnés > Intérét

\ Je propose d'apporter ma pierre a I’

édifice pour que cela change : Désir|

La lecture commence par un
appel direct aux lecteurs
avec une accroche
polémique: l'attention.

Reéactions

& Jaime G Commenter

S Nfin, le post se termine par une
conclusion simple + appel a I'action.




2) PAS : Probleme - Agitation - Solution

Objectif : moins connu (et moins utilis€) mais il a I'avantage

d'aller droit au but.

» ¥ Michel Strukov

Des le début, on comprend qu'il
s'adresse a des gens qui créent
du contenu mais ne génerent pas
d'opportunités clients: le

viendrait donc de la qualité et non de la
guantité. C'est 'agitation.

Le post invite a la fin a un live ou 'auteur|
donnera "la solution”. Ainsi, il récolte des
T [ potentiels pour son business. Pas
un post qui va rameuter des foules, mais
un ciblage ultra-précis niveau marketing.



2) PAS : Probleme - Agitation - Solution

Objectif : moins connu (et moins utilis€) mais il a I'avantage
d'aller droit au but.

PROBLEME : Le sujet de la Rem
des dirigeants.

33 B
® ®
Quand on est Entrepreneur :

Rem et oo sz fiscalte.

Le sujet de sa rémunération est-il un tabou ?

Agitation : pas de démagogie — c'est
normal de se payer de ouf quand on est

Bien payer ses salariés c'est important.

mais : sujet de la fisca = compliqué

- " Lag nes résultats,
Bien se payer en tant que chef d'entreprise I'est tout autant, e N

Et c'est souvent une non-priorité les 2 premiéres années de croissance.

Plusieurs raisons a cela :

- Cimer le Pdle Emploi {Ter investisseur de 14), - Ftan tanyema un P amglat at ilustra par das avamgles soacrets
- Paur se payer 1€ : ga colte (souvent) 2€,
- Recruter = priorité,

- Cash is King.

Ct Like 181 un peu de Foree,

Solution : Envoi d'un playbook gratuit
pour partager gratuitement les résultats
de mes recherches.

simple &

Pourtant &2 mes yeux : |l faut bien se payer,
Trés bien méme. Et vite.

Réactons

Pourguoi ?

20@ “ﬂag )

2] Republier = Em

- Se payer a sa juste valeur,
- C’est une {énarme) charge mentale en moins,




3).AIDA : Attention - Intérét - (preuve) - Désir - Action

Objectif : C'est sirement la méthode la plus utilisée et la
plus connue.

Attention: avec une accroche peu
banale ou je me fous de ma

Je ne suis pas le plus futé de la bande.

Pourtant :

Tous mes projets font +1M de CA dés |a 1ére année.

Etil y en a déja eu 6.

En moins de 7 ans.

Pourguoi ce résultat 7

Simplement parce que j'ai la bonne méthode d'exécution.
Et j'ai envie de la partager.

Cratuitement.

Denc si t'es chaud,

Lache un % ou un . ou méme un # en commentaire.

Et je t'enverrai mon Playbook !

Simple %

Ps : Et donne un Like W pour la force.
cod



4) Framework Twitter

Obijectif : format ultra court qui peut étre lu sans avoir besoin
de "voir plus".

Exemple d’'un post que je vais bient6t publier :

Marketing en 2023 :

1) Faire une pub dans le métro

2) Dire sur Linkedin qu’on va faire une pub dans
le métro.



5) La liste au Pére Noeél

Objectif : Sur Linkedin, on n'achéte pas a ceux qui vendent, on achete a
ceux qui donnent : objectif visibilité et crédibilité.

3 3u fur at & masura dans

Hugo Bentz

e de 30 petites actions qui pes

- Fais un audit de
- Elimine les

egroupe les tac:

s journdes (la
ons inutiles en journde

es similaires entre elles

Idone de |a fol

- Limite la procrastination : Fais les choses
ler (*Eat That Frog &
18 de 2 min - fais-44 tout de suite

11 - Prépare tes vitements la vellle au soir
- Retire TOUTES les notifications {

ire NON (poliment) aussi souvent que po:

30 min et pas la peine d'en faire

& tes intes

@ ton temps g
18 - Range ton bureau (phy ordi) 11
19 - Prépare ton ag g
20 - Liste et écris systématiquement tout ce que tu dois faire.
ton agenda des plages
e faire autre bjectit sur

23-4 la p st le

#tre concis et & aller ut (e-mails, calls, meeting

ers que tu ne lis




2

,{E‘@“h Hugo Bentz - Vous
el

6)_La minute Entertainment

4
CEO @ La Chapelle (Startup Studio) - Mentor des CEO ® - Padel lover ...

® smois- ®
Objectif : Divertir et faire de la visibilité 5h du matin

C’est I'heure & laquelle je me lgéve chaque matin.
Puis j'enchaine

- sur un footing de 30 bornes

- 2h de méditation (sans respirer)

- Une douche gelée a -100 degrés

- Une lecture des poétes de la pléiades

- Un bol de céréales sans lait et sans céréale

Et boom :

J'attaque ma journée de taf de 1h32 car je suis organisé de ouf.
Si tu fais pas la moitié de tout ¢a : t'as sGrement raté ta Life

Passe quand méme une bonne journée ¥

Simple *

ECEQ Séverine Criqui et autres personnes 147 commentaires - 1 republication

Réactions

1 Envoyer

Voir les statistiques




7)_Le bon samaritain & Lead Gen

Objectif : Visibilité et Crédibilité

Pearso, Notion a totalement bouleversé mon organisation depuis 3 mois.

Avant j'utilisais Trello, Click Up, Google Sheet et Evernote,
J'ai tout recentralisé sur Notion.

Mais putain j'ai galéré au début &

J'ai eu du mal au début & me créer ces nouvelles habitudes.
Et en matiére d’organisaticn, il ne faut jamais tout chamboulé d’un coup.

Donc j'ai itéré brique par brique. Feature par feature.
Et je pense que je ne suis qu'a 10% !

Je ne vais pas m'en cacher :
Notion est également mon partenaire et va notamment financé la Newsletter

hebdo de LaChapelle.club que je vais mettre en place.

Mais utilisant I'outil tous les jours, ¢a rend le partenariat + authentique et simple
amettre en place.

Et comme d'hab, je veux que cela profite a tout le monde.

Donc est-ce que cela vous branche que je vous partage un max de contenus de
mon Notion ?

On peut commencer par

- La gestion de mes OKR (Objective Key Results) par exemple ?
- De ma planification de post Linkedin ?

- De ma méthode des Ones of the Day (« Eat that Frog! »)

- Etc...

Dis moi en commentaire si t'es chaud !

Bonne journée la Mif ¥

Ps : Petit cadeau %

Avec Notion, vous pouvez demander jusqu'a 1 000 $ de crédit pour votre plan
d'équipe payant.

Rdv ici : https://ntn.sofhugobentz

#NotionPartner

© @' MES OKR T4 2022

i




8) Le retour d’XP : les erreurs

Objectif : Visibilité, authenticité et
Crédibilité

Voici ma pire erreur d'entrepreneur sur ces 15 derniéres années :

N'avoir aucune visibilité sur la trésorerie et ma rentabilité.
Echanger seulement 2 fois par an avec mon expert comptable.

Bref, penser que la gestion financiére : c’est en option.
Au début tu peux faire illusion, mais trés vite cela peut devenir dramatique.

Perso, cela m'a colté une liquidation judiciaire et un prét en caution solidaire que
je rembourse encore 3 ans aprés (+100K).

Du coup : on ne m'y prendra plus.
Ce que j‘ai mis en place :

& J'ai changé d'expert comptable et on se parle toute les semaines !

& J'ai mis en place des tableaux de suivi de tréso [ du BP et un prévisionnel de
marge hebdo

&) Jai un point hebdo de 1h chaque matin pour faire le point sur tous ces
tableaux.

[&J Ce créneau se répéte toutes les semaines et aucune chance de le faire sauter
]

J'ai commencé tout ¢a a la mano pour m'obliger & comprendre ces mécanisme
Et surtout a faire du suivi financier une véritable routine.

Depuis j'ai évidemment automatisé beaucoup de choses.

En commengant par utiliser Pennylane pour lier mes comptes, mes flux et mes
prévisions financiéres.

Ce qui est pratique :

C’est que Pennylane permet de gérer au méme endroit sa finance et sa
compta.
Pas con !

En fait c’est simple, cela permet de prendre de meilleures décisions (le doigt
mouillé ¥, ¢a va 5 min !)
Et cela permet surtout de mieux dormir la nuit <

Pour ceux qui veulent commencer, je peux vous mettre a dispo mes templates de
suivi financier (format excel).
Ils sont niquels, il n'y a qu’a les remplir hebdomadairement.




9) L’envers du décor

Objectif : Visibilité, authenticité et
Crédibilité

Si tu ne sais pas comment attirer I'attention d'un recruteur :

voici un bon exemple de ce qu'il faut faire.

Bravo a Yohan Callet .,
Et bienvenue a LaChapelle.club iy

Salut Hugo,

Mon stage de réve est arrivé sur le marché, et c'est chez La
Je peux commencer dés le 01 février.

Je vais te lister mes qualités et mes défauts mélangés :

- Je suis bon partout mais expert en rien (sauf en créa, ouf merci I'lA)

- Fort appétence pour les chiffres (business plan, compta) et pour le no-code

- Je suis en master 2 Entrepreneuriat (& toi de juger)

- Je suis en train de monter un Saas (no-code) pour faire du business avec I'API
GPT-3

- Je fais du sport 4x par semaine (pour la discipline)

- Je suis prét a tout pour faire un stage chez La

Bref, si tu veux connaitre la raison du titre du mail, je te laisse me contacter au

, ou me rencontrer la semaine prochaine avant 9h ou aprés 18h tous
les jours de la semaine.
Bien cordialement.

We are @LaChapelle.club (ah non je ne suis pas encore chez vous...)
CCE Vous e

Réactions

et e

Q J'aime @ Commenter f:j Republier ﬂEnvoyer

||. 120583 impressions Voir les statistiques

(ON~




Ok,
it’s free content but... &



Call to Action & Lead Gen

Le but est de faire faire quelque chose a
quelqu'un qui n'est pas dans la méme piéce.

Par exemple :

- Le faire cliquer sur un bouton

- Le faire s'inscrire a un webinar

- Le faire commenter/ liker ta publication
- Le faire acheter ton produit



Call to Action & Lead Gen

Hugo Bentz -

Exemple de Call to Action & Lead Gen : e ne suis pas e plus futé de fa bande.

Pourtant :

- Une accroche forte “Je ne suis pas le plus futé de la

Tous mas projets font +1M de CA dés la 1ére année.

bande” Etily en a déj3 eu 6.
- Untournant : “Pourtant” b fioind 6 7 8
- Un storytelling / Track record Pourquoi ce résultat ?
_ U ne promesse de partage gratUite Simplement parce que j'ai la bonne méthade d'exécution.

Et jai envie de la partager.

- Une proposition de valeur claire
- Un CTA pour obtenir un commentaire

Gratuitement

Danc si t'es chaud,

Lache un 5 ou un .y ou méme un fis en commentaire.
Et je t'enverrai mon Playbook !

Résultat : +2000 commentaires

Simple ¥

(Lien : https://bit.ly/3hW5ZYg)

Ps : Et donne un Like ¥ pour la force.
EO Nicolas Réaud et 1323 autres personnas




Automatisation et transformation

Ensuite
Comment contacter les 2000
personnes qui ont commente :

- Perso jutilise Waalaxy
- Avec la sequence Elysium 3.0

Ressource a lire :
https://blog.waalaxy.com/appel-a-lactio
n-sur-linkedin/



https://blog.waalaxy.com/appel-a-laction-sur-linkedin/
https://blog.waalaxy.com/appel-a-laction-sur-linkedin/

Call to Action et Lead Gen

Exemple Message 1 :

Hello,

Merci d'avoir commenté mon Post
"Plus tu donnes, plus tu regois”.

Bien entendu, je n'ai pas encore écrit
une ligne du Playbook « Comment
passer de 0 a +20k abonnés en 1 an
et construire une Personal Brand qui
déboiter.

Je suis dessus. Il sera envoyé début
Octobre sans faute | 8

We are La Chapelle ¢




Call to Action et Lead Gen

Exemple Message 2 :

Hello,

Comme convenu, tu peux
aller télecharger gratuitement
mon Playbook “XXXX” sur :
www.leplongeoir.co.

Hate d’avoir tes feedbacks :)

We are La Chapelle ¢



http://www.leplongeoir.co

Call to Action et Lead Gen

J’envoie ensuite la personne vers le site www.leplongeoir.co (créé par la Team OCTOLIO%").
Et — téléchargement gratuit contre Lead Gen.

Et voila &



http://www.leplongeoir.co

L’entonnoir de Conversion




La verite sur Linkedin, c’est qu’on achete
pas a ceux qui vendent.

On achete a ceux qui donnent.




L’entonnoir de conversion

Etape 1 : Attirer I'internaute.
Tu vas devoir donner du contenu. Beaucoup de valeur ajoutée.
Souvent. Gratuitement.

Etape 2 : Avoir le bon Copywriting
Etape 3 : Choisis le bon CTA (Call-to-Action)

Etape 4 : Le jour ou l'internaute aura un besoin correspondant & ton
domaine de compétence, tu peux étre certain qu’il t'appellera en 1er.

Et mieux encore, ton autorité percue te permettra de pratiquer les
prix que tu juges a la hauteur de ton expertise.




